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Abstrak

Penelitian ini bertujuan menguji pengaruh religiusitas terhadap etika berbisnis pada bisnis rumah makan

Padang di Kota Malang. Jenis penelitian adalah survei. Populasinya adalah para pemilik rumah makan
Padang di Kota Malang. Teknik pengambilan sampelnya adalah simple random sampling. Penelitian ini
menggunakan metode analisis regresi linear berganda. Hasil analisis menunjukkan bahwa semua variabel
independen secara simultan berpengaruh positif dan signifikan terhadap variabel dependen. Secara parsial,
dimensi ritual/syari’ah dan konsekuensi/akhlaq berpengaruh positif dan signifikan terhadap etika berbisnis.
Dimensi ideologi/akidah berpengaruh negatif dan tidak signifikan terhadap etika berbisnis. Dimensi
intelektual/ilmu berpengaruh positif dan tidak signifikan terhadap etika berbisnis. Dimensi religiusitas yang
paling dominan mempengaruhi etika berbisnis adalah konsekuensial/akhlag,

Kata kunci: Religiusitas, etika, etika berbisnis.

Abstract

The purpose of this research was to examine the influence of religiousity to ethics of business in the
RM. Padang in Malang. This type of research was the survey. The population was the owners of RM.
Padang in Malang and the sampling technique was simple random sampling. This research used multiple
regression linear method. The result indicated that simultaneously all independent variables had a positive
and significant effect to dependent variable. Partially, ritual/syari'ah and consequential/akhlaq dimension
had a positive and significant effect to ethics of business. Ideology and Intelectual dimension did not have a
positive and significant effect to ethic of business. The most dominant dimensions of religiousity that
influenced business ethics was the consequential/akhlag.

Keywords: Religiousity, ethics, business ethics.

PENDAHULUAN

Aktivitas bisnis saat ini tidak dapat dilepaskan
dari aspek etika. Etika bisnis merupakan pemikiran
atau refleksi tentang moralitas dalam ekonomi dan
bisnis. Moralitas berarti aspek baik dan buruk, terpuji
atau tercela, dan oleh karenanya diperbolehkan atau
tidak dari perilaku manusia. Moralitas selalu berkaitan
dengan apa yang dilakukan manusia dan kegiatan
ekonomis merupakan suatu bidang perilaku manusia
yang penting (Kartawiria, 2004),

Kegiatan ekonomi yang banyak melibatkan
kalangan profesional seringkali dianggap sebagai
pemicu rusaknya berbagai tatanan kehidupan dalam
suatu masyarakat. Plato (427-347 SM) sebagaimana
ditulis oleh Bertens mengemukakan bahwa letak ibu
kota negara yang ideal adalah yang cukup jauh dari
pantai laut agar tidak menjadi pusat bisnis. Ketika ibu

kota suatu negara menjadi pusat bisnis, maka akan
dipenuhi oleh para pebisnis. Para pebisnis akan
menanamkan dalam jiwa manusia kebiasaan buruk
untuk tidak setia dan menipu (Bertens, 2000). Kondisi
tersebut dapat dihindari dengan mengembangkan
kesadaran untuk menjaga moralitas dalam bisnis.
Pemahaman yang komprehensif mengenai etika
dalam bisnis pada saat ini sangat penting. Gelombang
reformasi 1997 membawa isu besar bahwa aspek-
aspek etis dalam hidup masyarakat dan bermegara
sudah amat memprihatinkan (Ludigdo & Maryani,
2001). Korupsi, kolusi, dan nepotisme merupakan
masalah nasional yang memiliki konotasi etika yang
kental. Aspek-aspek etis ini scbagian besar justru
terkait dengan sektor ekonomi dan bisnis.
Perkembangan aktivitas ekonomi semakin cepat,
termasuk dalam aktivitas usaha restoran, khususnya
usaha rumah makan Padang. Rumah makan padang



